Экономическая теория (э/т)

Предмет, объект и функции э/т.

Э/т – наука о системах экономических отношений в обществе.

Э/т – универсальная наука о проблемах выбора ресурсов и э/поведении человека.
Предмет э/т – экономические отношения м-ду людьми.

Э/т отвечает на ряд вопр.:

· Что такое э/система, как она устроена, каковы ее элементы и цели.

· Как функционирует э/система, как осуществляется взаимосвязь ее элементов.

· Как э/система взаимодействует с другими сферами общества.

Объект э/т – особая сфера жизнедеятельности людей.

Задача э/т – дать не просто описание э/явлений, а показать их взаимосвязь, т. е. раскрыть систему э/явлений, процессов и законов.

Функции э/т:

· Познавательная (изучить э/явл., открыть законы)

· Прогностическая (предвидеть перспективы развития)

· Практическая (научное обоснование э/политики)

Микро- и макроэкономика.

Микроэк. связана с деятельностью отдел. э/субъектов (индивиды, фирмы), а так же с ситуациями, возникающими на отдельных локальных рынках или отраслях.

Объект микроэк. – цены, механизмы формирования цен, объем произв. продукции на отдельных рынках, спрос и предложение, способы максимизации удовлетворения потребностей каждым человеком и доходов каждой фирмой.

Макроэк. изучает функционирование национальной э/системы в целом.

Задача макроэк. – анализ фундаментальных проблем на общенациональном ур-не.

Макроэк. объясняет такие явл., как безработица и инфляция, как развивается эк. и почему происходят периодически повторяющиеся э/спады, какие сущ. методы регулирования эк., как стимулировать э/рост, где наход. границы гос. вмешательства в экономику.

Методы познания э/т.

Метод – способ познания.

Методы:

· Общенаучные (эксперимент, наблюдение, статистич. метод, анализ)

· Особые методы э/т (э/моделирование)

Э/модель упрощенное описание экономики, выражающее функциональную зависимость между двумя или несколькими переменными (например, график завис. велич. спроса от цены)

Э/модель должна отражать факты реал. жизни => любые методы должны опираться на э/данные.

Э/данные – факты, несущие информацию об экономических переменных, выраженные чаще всего в виде цифр. Анализ э/данных позвол. подтверд. или опров. справедл. той  или иной модели.

Э/данные

· Номинальные

· Реальные

Позитивная и нормативная экономика.

Позитивная – познание сущ. мира, реальных фактов.

Нормативная – определение того, какой должна быть экономика.

Понятие, элементы, классификация э/систем.

Э/система – совокупность взаимосвязанных и определенным образом упорядоченных элем. экономики.

Э/система – особым образом упорядоченная система связей м-ду произв. и потреб. мат. и немат. благ.

Элементы: производственные отношения, функциональные э/связи, институты.

Классификация:

· Структурообразующие критерии:

· Э/система как совокупность функц. связей (в сфере обмена)

· Э/система как система произв. (соц.-экономич.) отношений (присвоение)

· Э/система как совокупность институтов

· Соц.-экономич. критерии:

· Традиц. эк.

· Админ.-командная эк.

· Рыночная эк.

· Совр. рыночная эк.

· Капитализм

· Социализм

· Посткапитализм

· Смешанная эк.

· Доиндустриальная

· Индустриальная

· Постиндустриальная

· Динамические критерии

· Стационарные

· Исторически-изменяющиеся:

· Сист. в сост. внутренн. эволюции

· Переходные сист.

· Линейно-развив.

· Нелинейно-разв.

Типы экономических систем.

· Традиционная эк.

Собственность отсутствует, регул. осущ. за счет внеэконом. принуждения к труду.

· Рыночная эк.

Собственность – частная, регул. осущ. за счет купли-продажи товаров на рынке в услов. конкуренции.

· Админ-ком. эк.

Собственность – общественная (гос.), регул. осущ. гос-вом.

· Совр. рын. эк.

Собственность – частная, регул. осущ. за счет взаимопонимания субъектов.

Собственность в системе э/отношений.

Соб. в эк. смысле – сложившиеся на деле отношения м-ду людьми по присвоению и хоз. использ. мат. и немат. благ.

Соб. в юр. смысле показыв., как реальные имущ. связи оформляются и закрепляются в правовых актах и нормах.

Стороны собственности:

Субъект – человек, товарищ., ассоциации, труд. коллективы, представит. гос-ва, являющиеся собственниками (физ. лицо, юр. лицо, гос-во и муниц. образования)

Объект – мат. условия производства и жизни человека (ср-ва производства и раб. сила), а так же результат произв. (недвижимое, движимое имущ., интеллек. соб.)

Функция соб. – управление произв.

Право соб. включ. в себя полномочия владеть (физ. обладание), польз. (факт. применение) и распоряж. (принятие реш. по поводу функц. объекта, право имущ. в пользование) имущ.

Распоряжение опред-ся польз., польз. опред-ся влад., влад. опред-ся формой соб.

Форма собств. – вид соб., характеризуемый по признаку субъекта (иногда выдел. только 2: гос. и частн.)

Гос. соб.:

· Федеральная

· Региональная

· Муниципальная

Потребности и ограниченность ресурсов. Структура потребностей.

Потребность – состояние неудовлетворен. или нужды, котор. челов. стремится преодолеть.

Условием жизни любого человека и общества в целом явл. удовл. потребн. людей. Потребн. людей безграничны, люди не в состоянии полностью удовл. свои желания. Уровень удовл. потр. Зависит от дохода.

Доход – не только заработанные деньги, но и все товары и услуги, которые можно купить на эти деньги.

Любое общ. имеет в своем распоряж. ограниченное кол-во э/благ.

Э/блага – средства, необходимые для удовл. потр. людей и имеющиеся в распор. общ. в огранич. кол-ве.

Однако сущ-ют неограниченные блага, которые достаются каждому чел. в кол-ве, необход. для удов. потр. (вода, воздух, солнечный свет)

Для создан. э/благ необходимы ресурсы:

· Времени

· Трудовые

· Природные

· Финансовые

· Материальные

Ресурсы так же ограничены, поэтому люди не могут произв. бесконечное кол-во благ.

Факторы произв. – ресурсы, используемые людьми для производства э/благ.

Факторы произв. приносят собственнику этих факт. доход:

· Труд – зарплата

· Земля – рента

· Капитал – проценты

Структура потреб.:

· Первичные (низшие) – еда, вода, жилье

· Вторичные (высшие) – духовная и интелл. деят., образован., искус.

· Физиологич.

· В безопасности

· В соц. контактах

· В уважении

· В саморазвитии.

Альтернативная стоимость и кривая производственных возможностей.

Если человек делает выбор м-ду покупкой  товаров Х и У в пользу У, то товар Х – является ценой выбора или альтер. стоим. тов. У.

Альтер. стоим. тов. или усл. – те тов. или усл., от которых приходится отказываться, чтобы приобр. тов. или усл., которым отдано предпочтение.

Но определяется альтер. стоим. наилучшим из отвергнутых вариантов.

Предположим, что в фирме ресурсы использ. для производства 2 тов. Х и У. Тогда любая точка кривой произв. возм. будет показывать, какое кол-во тов. Х и У в различн. комбин. способна производ. данная фирма при полном использовании имеющихся ресурсов.

Кругооборот дохода в рыночной системе.
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Натуральное и товарное производство. Свойства товара.

Параметры:

· Для кого созд. блага

· Как организ. труд

· Связи м-ду пр-вом и потр.

	Натур. пр-во.
	Товар. пр-во.

	Замкнут. хоз-во
	Открыт. хоз-во

	Универс. труд раб.
	Общ. разд. труда

	Прям. св. м-ду произ. и потреб.
	Пр-во связ. с потр. через рын.


Натурал. пр-во – при котором люди созд. прод. для удовлетв. своих потребн.

Тов. пр-во – при котор. полезн. продук. созд. для прод. на рынке

Св-ва нат. прод.:

· Полезность – способн. удовл. потреб. людей.
Товар – созданная трудом общественная полезность предназн. для равноценн. обмена на рынке на другой тов.

Св-ва товара.:

· Полезность

· Стоимость (кол-во затрач. общ. труда)

· Меновая (способн. товара обмен. на друг. полез. вещи в опред. соотношен. обмена)

Рынок и его функции.

Рынок – форма контактов м-ду продавц. и покуп. тов. и услуг, недвиж., цен. бумаг, валюты, на основе которых соверш. сделки купли-продажи предметов торговли.

Причины зарожден. рыночной системы:

· Разделение труда

· Частная собственность

Цены – индикатор, определ., что производить.

Ф-ции рынка:

· Информационная (с помощью цен можно определ., какой товар востребован)

· Регулирующая (через цены)

· Стимулирующая (технич. прогресс)

· Санирующая (оздоравливающая)

Конкуренция – борьба м-ду производит. товаров и услуг за рынки сбыта своей продукции и за получение дохода от ее продажи.
Спрос. Закон спроса. Факторы, влияющие на изменение спроса.

Спрос – это зависимость между количеством товара, которое покупатели хотят и могут купить и ценами на этот товар.

Величина спроса – это то количество товара, которое покупатели готовы (т.е. хотят, могут) купить по данной цене в течение определенного периода.

Шкала спроса – зависимость величины спроса от уровня цены.

Закон спроса: при прочих неизменных факторах величина (объем) спроса находится в обратной зависимости от цены товара.

Причины обратной зависимости:

· Ценовой барьер – если цена на товар повышается, то для какой-то части людей этот товар становится недоступным, а по низкой цене товар может купить большее количество людей.

· Эффект замещения состоит в том, что при снижении цены товара потребитель стремится заместить этим товаром другие, цены на которые не изменились.

· Эффект дохода возникает когда снижение цены на товар экономит часть дохода покупателя, что дает покупателю возможность приобрести на сэкономленную сумму денег дополнительное количество товара.

Факторы, влияющие на изменение спроса:

· Вкусы и предпочтения потребителей

· Уровень доходов покупателей

· Изменение цен на сопряженные товары

· Ожидание изменения доходов и цен

· Изменение числа покупателей

· Возможность и условия кредита

· Сезонный фактор

· Национальные и исторические особенности

· Меры по стимулированию спроса:
· демонстрация товаров;
· предложение о возврате денег, если товар не понравился;
· удобство упаковки и доставка товара;
· премии и конкурсы и др.
Предложение. Закон предложения. Факторы, влияющие на изменение предложения.

Предложение – это зависимость между количеством товара, который продавцы хотят и могут продать и ценами на этот товар.

Величина предложения – это то количество товара (услуг), которое продавцы способны и готовы продать по определенной цене в заданном месте.

Закон предложения: при прочих неизменных факторах величина (объем) предложения увеличивается по мере увеличения цены товара.

Факторы, влияющие на изменение предложения:

· изменение цен на факторы производства

· изменение цен на сопряженные товары

· уровень технологии, применяемой при производстве однотипных изделий

· налоги, дотации и субсидии

· конкуренция на рынке

· ожидания определенных изменений внешних условий

· качество ресурсов и факторов производства

· природные катастрофы и войны

· политическая ситуация в стране.
Рыночное равновесие. Равновесная цена и равновесный объем. Реакция рынка на изменение спроса и предложения.

Рыночное равновесие – ситуация на рынке, при которой количество объем спроса равен объему предложения.

Равнов. цена – это такая цена, при которой объем спроса равен объему предл.

Равнов. объем – это такой объем, спроса и предл. при равнов. цене.

Закон рыночного ценообразования:

· Цена на рынке стрем. к такому ур-ню, при кот. спрос равен предл.

· Если под воздейст. нецен. факторов произойдет изменение в спросе или предл., то установ. новая равнов. цена, соответствующая новому сост. спроса и предл.

Воздействие внешних сил на рыночное равновесие. Дефицит и избыток.

Избыток – это ситуация на рынке, когда при существующем уровне цен, продавцы предлагают к продаже больший объем товаров, чем покупатели готовы купить.

Дефицит – это ситуация на рынке, когда покупатели при существующем уровне цен готовы купить больший объем товаров, чем продавцы согласны предложить к продаже.
Ценовая эластичность спроса. Эластичность спроса и доход производителей.

Эластичность – мера реакции одной велич. на изменение другой.

ЦЭС – мера реакции велич. спроса на изменение цены данного товара или усл.

Спрос эластичен, если при измен. цены на 1 % велич. спроса измен. более чем на 1%.

Два крайних случая: совершенно эласт. и неэласт. спрос.

Коэфф. эласт. Epd = ∆Q/∆P ∙ (P1 + P2)/(Q1 + Q2)

Epd как правило < 0. В э/т принято использ. | Epd |

Эластичность спроса по доходу. Перекрестная эластичность.

ЭСпД – мера мера реакции велич. спроса на изменение дохода покупателей.

Eyd = ∆Q/∆Y ∙ (Y1 + Y2)/(Q1 + Q2)

Eyd > 0 => это «норм.» тов.

Eyd < 0 => это «низш.» тов.

Eyd ≈ 0 => это тов. «первой необх.»

ПЭС – мера реакции велич. спроса на данный тов. на изменение цены другого товара или усл.

EAB = ∆QA/∆PB ∙ PB/QA
EAB > 0 => это «взаимоз.» тов.

EAB < 0 => это «дополн.» тов.

EAB ≈ 0 => это «нейтрал.» тов.

Ценовая эластичность предложения.

Эластичность – мера реакции одной велич. на изменение другой.

ЦЭП – мера реакции велич. предл. на изменение цены данного товара или усл.

Предл. эластично, если при измен. цены на 1 % велич. предл. измен. более чем на 1%.

Коэфф. эласт. Eps = ∆Q/∆P ∙ (P1 + P2)/(Q1 + Q2)
Факторы ценовой эластичности спроса и предложения.

Факторы ЦЭС:

· Количество товаров заменителей

· Степень необходимости

· Доля в бюджете потреб.

· Фактор времени (более эласт. в долгоср. периоде)

Факторы ЦЭП:

· Фактор времени:

· краткоср. пер. – предл. сов. неэласт.

· среднеср. пер. – предл. неэласт., но кривая имеет некот. наклон

· долгоср. пер. – предл. эласт.

· Наличие резервов производства

· Характер и тип произв. тов.

· Возможность хранить значит. кол-во товаров.

Количественный и порядковый подход к измерению полезности.

Колич. подход (кординалистский):

Потреб. субъект. оценив. полезность благ в ютилях.

Ютиль – у. е. потребл. блага. Чем больше полезность, тем выше колич-ная оценка блага.

Функция полезн. тов. А:

TUA = f (QA)

MUA = ∆TUA/∆QA
TU ↑ при Q ↑, а MU ↓ при Q ↑

Если TU = max, то MU = 0.

Порядк. подход (ординалистский):

Потреб. не соизмер. полезн. благ, а лишь ранжирует их по принц. «более полезно», «менее полезно», «равно по полезн.». Потреб. покуп. различные наборы товаров Х и У, при этом ему безразлично, какой из наборов выбрать.

Общая и предельная полезность. Закон убывающей предельной полезности.

Теория повед. потр. исходит из след предпос.:

· Понятие «полезности» субъективно

· Потреб. ведет себя рационально

· Выбор тов. ведется в условиях огранич. доходов

Общ. полезность – то удовлетвор., котор. люди получ. от потребления всего имеющ. кол-ва благ данного вида.(TU)

Пред. полезн. – прирост общей пол., возникающий в следствие увеличения объема потребл. Данного блага на единицу или полезность последней из имеющ. в распоряж. индивида ед. блага (MU)

Закон убывающей предельной полезности:

По мере насыщения потребн. или по мере того, как объем потребл. благ растет, предельная полезность каждой доп. ед. блага уменьш.

Правило максимизации полезности.

Потреб. должен соизмер. удовлетв. от потребл. того или иного блага со своими расх. на его приобрет. Эти расх. завис. от цены тов. или услуг. Ему приход. опред. MU в расчете на затрач. рубль (MUA/PA)

Правило макс. пол.:

MU1/P1 = MU2/P2 = … = MUn/Pn  или  MUn-1/MUn = Pn-1​/Pn
Кривые безразличия. Карта кривых безразличия.

Кривая безразлич. – геометрич. место точек, показыв. различные комбинации 2-ух благ, обладающ. одинак. полезн.

Карта безразлич. – множество кривых безразл., каждая из котор. представ. различ. ур-нь полезн.

Предел. норма замещения – соотношение, в соотв. с которым одно благо может быть замещено другим при неизменном уровне полезности наборов данных благ для потреб.(MRS)

Особые случаи:

· Индивид отдает предпочт. одному тов. (гориз. или верт. граф.)

· Набор тов. – сов. заменит. (угол = 45О)

· Набор тов. – сов. дополнит. (|__)

· Более пологий или крутой вид

Бюджетное ограничение. Равновесие потребителя.

Бюджетное огранич. – ограничение покупат. способн. потребителя величиной его денежного дохода.

PxQx + PyQy ≤ M
Все доступные потреб. наборы тов. Х и У представлены точками, наход. на бюджетной линии.

Qy = (M – PxQx)/Py
Бюджетная линия сдвигается в случае изменения дохода потреб. или цен на тов. Х и У.

Если совместить карту безразлич. и бюдж. линию, то точка касания бюджетной линии и 1-ой из кривых безразлич. будет точкой равновесия.

Равнов. потребит. – состояние потребит., при котор. он покуп. тов. и услуги при данных ценах и ден. доходе в таких объемах, что достигает макс. общей полезн. и расходует весь доход.

Условие потреб. равновес.:

MRSX,Y = PX / PY
2. Реакция потребителя на изменения дохода и цены. Индивидуальный и рыночный спрос.

Индивид. спрос – спрос отдельного потребителя. Каждый индивид принимает решение о покупке тех или иных тов. или услуг суверенно. Кривые спроса отдельных потребителей отличаются друг от друга.

Рыночный спрос – общий объем спроса, предъявляемого всеми покупателями данного товара или услуги.

Предпринимательство как форма хоз. деятельности.

Фирма как основное звено микроэкономики. Классификация фирм.

Фирма – коммерческая организация, осуществляющая затраты факторов производства для создания э/благ и их продажи с целью получения прибыли.

Получ. макс. приб. основная, но не единственная цель (еще целью м. б. выживание, расширение рынка сбыта, технич. перевооружен.)

Сущ. так же и некоммерческие орг-ии, для которых получ. приб. не явл. основн. целью (общ. и религ. объедин., благотвор. фонды).

Юр. лицо – орг-ия, которая имеет обособл. имущ. и отвечает по своим обязательствам этим имущ., может от своего имени приобретать и осуществл. имущ. и неимущ. права, нести обязан., быть истцом и ответч. в суде. Так же юр. лица должны иметь самост. баланс или смету.

По формы собств.:

· Фирма – полный собственник.

· Фирма имеет имущ. в хоз. ведении.

· Имущ. находится в оперативном ведении фирмы (гос., муниц. учрежд.)

По кол-ву занятых:

· Крупные

· Средние

· Мелкие

Организационно-правовые формы фирм.

Фирмы:

· Хоз. тов-ва и общ-ва (капитал формир. за счет вклада учредителей – уставной кап.):

· Х. т. (объединение лиц, котор. принимают непоср. участие в работе фирмы):

· Полное

· На вере

· Х. о. (объединение капиталов)

· АО (коммерч. организ., уставной капитал которой разделен на определ. число акций; его участники не отвечают по обязат. общ-ва и несут риск убытков в пределах стоимости принадлеж. им акций)

Акция – ценная бумага, удостовер. членство в АО. Собственник акции имеет право на получение части прибыли в виде дивиденда. Колич. акций, обеспеч. большинство голосов – контрольный пакет.

Акции:

a) Обыкновенные (голосуют по принятию решений, размер дивид. завис. от получ. приб.)

b) Привилегированные ≤ 25% (не голосуют, размер дивид. фикс., в случае банкр. имеют первоочер. право на имущ. фирмы)

Облигация – ценная бумага, содержащая обязат. АО оплатить в установл. срок ее стоимости и фиксир. сумму процентов.

· ОАО (акции прод. на фондовом рынке, т. е. распр. путем открыт. подписки)

· ЗАО (акции распр. только среди учредит. и избранных лиц)

· ООО (участн. не отвеч. своим личным имущ. по обязат. фирмы и риск. только суммой внесенных вкладов)

· ОДО (уч. несут матер. ответствен. по обяз. фирмы своим личным имущ.)

· Произв. кооперат. (Добров. Объедин. граждан на основе членства для совместной произв. или иной хоз. деят.)

Особенности:

a) Прибыли распред. м-ду кооператорами в соотв. с их трудов. участием, а не проп. взносам.

b) В таком же порядке распред. имущ. фирмы после ликвидации.

c) При принятии решений общим собранием все равны (у каждого только 1 голос).

d) Разрешено превращать часть имущ. в неделимый фонд, использ. на общие цели фирмы.

· Госуд. и муницип. унитарные предпр.

УП – коммерч. организ., не наделенная правом собствен. на закрепл. за ней имущ.

Типы УП:

Основанное на праве хоз. ведения.

a) Основанное на праве операт. управлен.

· Дочерние и завис. общ-ва:

Предпол., что ХО решило учредить новую фирму. Эта фирма будет назыв. дочерним общ. Чаще всего учредившее его общ-во имеет контрольный пакет акций.

ХО признается зависимым, если другое ХО имеет > 20% акций АО или 20 % уставного капитала ООО.

Производственные факторы и производственная функция. Продукт фирмы. Закон убывающей предельной эффективности (отдачи).

Каждая фирма производит опред. продукц. (вещ. или невещ.), используя опред. ресурсы: труд, земля, капитал.
Периоды:

· Краткосроч. (в теч. котор. одни рес. измен., а другие ост. фикс.)

· Долгоср. (в теч. котор. все рес. измен.)

Общий продукт фирмы – объем продукц., произвед. фирмой за опред. период времени (Q)

Q = f (L, K)

Средний продукт – выпуск продукции в расчете на един. ресурса. (AP)

APL = Q/L
Предельный продукт – прирост общего продукта в рез-те применения доп. един. ресурса (MP)

MPL = ∆Q/∆L
Закон убыв. пред. эффект.:

Начиная с опред. момента, последоват. приращение переменного рес. к неизменному кол-ву пост. рес. приводит к снижению предельной производит. переменного рес.

Затраты производства. Экономическая, бухгалтерская прибыль.

Издержки:

· Бухгалтерские – стоимость израсходованных рес. в фактических ценах их приобретения (себестоимость прод.) Важная статья б/и – амортизация осн. ср-в.

ПБ = В – ИБ (В – выручка)

· Экономические – доход, который можно было бы получить при наиболее выгодном из альтернативных вариантов исп. ресурсов.

ИЭ = ИБ + ИН/Я
ПЭ = В – ИЭ
ПЭ > 0 => Сверхприбыль (вознаграждение предпринимателя за исп. новых технологий)

ПЭ = 0 => Нормальное прибыль (предприниматель ничего не теряет)

ПЭ < 0 => Отрицательная прибыль (сигнал о необходим. смены вида деят., хотя фирма может получ. бухг. прибыль)

Издержки производства, их сущность и структура.

Издержки:

· Общие (связанные с выпуском всей продукции – TC = TFC + TVC)

· Общ. пост. (не зависящие от объема произв. – TFC)

· Общ. перем. (зависящие от объема произв. – TVC)

· Средние (связанные с вып. единицы прод. – AC)

· Сред. общ. (общ. изд. в расчете на ед. прод. – ATC = TC/Q)

· Сред. пост. (общ. пост. в расчете на ед. прод. – AFC = TFC/Q)

· Сред. перем. (общ. перем. в расчете на ед. прод. – AVC = TVC/Q)

· Предел. (прирост общих издержек, связанный с выпуском доп. ед. прод. – MC = ∆TC/∆Q = ∆TVC/∆Q)
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Оптимальный размер фирмы. Эффекты масштаба производства.

Каждая фирма стрем. выпуск. прод. в таком объеме, чтобы сред. изд. были мин. В краткоср. периоде фирма ограничена сущ. произв. мощностями, прежде всего величиной капитала.

Эфф. масш. произв.:

· Положит. (сокращение средн. издержек с увелич. масшт. произв.)

· Отриц. (увелич. средн. издержек с увелич. масшт. произв.)

· Неизмен. (при изменен. масшт. произв. средн. изд. не измен.)

Оптим. размер фирмы – такой размер. при кот. объем произв. позволяет минимиз. ср. изд.

Преимущ. крупных фирм:

· Широкая специализ. (возм. выполн. отдельные операции на спец. оборуд. силами раб., облад. узкой профессией)

· Возм. использ. высокопроизв. дорогостоящ. оборуд.

· Преимущ. положение на рынке:

· Оптовые скидки при закупке сырья

· Расширение границ рынка (возможность выхода на миров. ур-нь)

· Удельный вес на рынке

· Преимущ. при получен. банковских кредитов.

Недост. крупных фирм:

· Сложность управлен., бюрократиз.

· Запоздалое принятие решен.

· Ослабление стимулов проявления инициативы работников (часто интересы подраздел. берут верх над интересами фирмы)

Крупные и мелкие фирмы сотрудн. (франчайзинг – предоставление крупными фирмами исключит. права использ. свою торговую марку мелким фирмам, выделение кредита на льготн. усл., предоставл. рекламн. и консультац. услуг, поставка оборудования)

Общая характеристика типов рыночных структур.
Критерии для опред. типа рын. стр.:

· Кол-во фирм на рынке

· Хар-р прод. (станд. – молоко или дифференц. – автомоб.)

· Наличие барьеров

· Степень доступности э/информации

	Тип рын. стр-ры
	Кол-во фирм
	Хар-р продукц.
	Наличие рын. бар.
	Доступн. э/информ.
	Контроль над цен.

	Соверш. конкур.
	Очень больш.
	Стандарт.
	Нет
	Полная
	Отсутств.

	Монопол. конкур.
	Больш.
	Диффер.
	Низкие
	Некот. огранич.
	Частичн.

	Олигоп.
	Небольш. (3 – 5)
	Станд., диффер.
	Высокие
	Сущест. огранич.
	Частичн.

	Монопол.
	1
	Уникал.
	Непреод.
	Недоступ.
	Полный


Рынки совершенной и несовершенной конкуренции.

СК – модель идеал. рыночной эконом.

Два способа определения оптимального объема производства в условиях совершенной конкуренции.
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П = TR – TC (TR – общий доход, TC – общие издержки)

Средний доход – получ. фир. общий доход в расч. на ед. прод.

AR = TR/Q
Пред. дох. – прирост общ. дох. в рез-те увелич. вып. прод. на ед.

MR = ∆TR/∆Q
В услов. СК, P = AR = MR
1 способ:

Когда ТС > TR, фирма терпит убытки.

Когда ТС < TR, у фирмы положит. прибыль. Оптимал. Q – когда П = max.
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2 способ:

Когда MR > MC, то есть возм. наращ. выпуск прод., т. к. прибыль растет. Когда MR < MC, то нужно сокращ. выпуск. Оптимал. Q – когда MR = MC.

Ценообразование в рыночных условиях.

Совершенная конкуренция и эффективность.

Монополия: сущность, виды, особенности ценообразования.

Монополия – рыноч. структура, предполагающая сущ. фирмы-монополиста, являющегося единственным продавцом продукта, не имеющего аналогов.

Барьеры:

· Юридические (предпр. общ. пользован. – электр., газовые компан., ж/д)

· Патенты

· Экономические (в некоторых отраслях крупные фирмы достигают низких издержек)
Ценовая дискриминация. Монополия и эффективность. Антимонопольная политика.

Цен. дискр. – продажа различных ед. одной продукц. по разным ценам различ. покупат. (обычно в сфере услуг – инвалиды платят меньше)

Условия ЦД – различная цен. эластичность спроса у отдел. покупат. (более нуждающиеся заплатят больше)

Виды ЦД:

· 1 степени (соверш.) – реализация товара по индивид. ценам (каждый платит max цену, которую он может заплатить). Монополист иногда выделяет несколько групп товара (переговоры днем, вечером, ночью и в праздничные)

· 2 степени (кумулятивная) – проездной билет на месяц дешевле, чем разовые талоны.

· 3 степени – монополист выделяет неск-ко групп покупат. (студенч., школ. проезд., подписка индивид. потр. и организ.)

Поведение фирмы на рынке монополистической конкуренции.

Поведение фирмы на рынке олигополии.

Олигополия – рын. структ., при котором на рынке присутств. небольшое кол-во фирм, каждая из которых занимает сущ. долю рынка и обладает значит. контролем над ценами (авто)

Каждая фирма при формир. своей ценов. полит. должна принимать во внимание реакцию конкурентов, т. е. все произв. взаимозависимы.

Если фирма снизит цену на х %, то конкур. могут:

· Сниз. цену менее чем на х % (фирма увелич. рынок сбыта)
· Сниз. цену на х % (Q выраст. у всех фирм, но приб. умен.)
· Сниз. цену более чем на х % (война цен)
Олигополис. взаимозавис. – необходимость учета реакции фирм конкурентов на действия крупной фирмы на олигоп. рынке.

Варианты поведения:

· Образование картелей (сговор по поводу цен и об. прод.)
· Лидерство в ценах (все фирмы следят за цен. лидером)

· Неценовая конкуренц. (обновл. товара, рекл., измен. диз.)

Особенности рынков факторов производства.

З/п – цена труда, Рента – цена земли, Процент – цена капитала, Прибыль – цена предпр. деят.

Прокатные оценки – цены услуг факторов пр-ва в расчете на опред. период времени (з/п в мес., годовая рента или %)

На рынках факторов произв. осущ. процессы купли-продажи рес., навсегда отчужд. от своих собств. (рынки земли и капит., труда был только при рабовладел. строе)

Моментальные цены – цены за факторы пр-ва в ден. единицах на данный момент времени.

Спрос на факторы пр-ва явл. производств.

Произв. спрос – спрос на факторы пр-ва, зависящий от спроса на товары и услуги, производимые фирмами, использ. эти ф. пр. (спрос на комбайны завис. от спроса на зерно)

Рынок труда и заработная плата.

Спрос на труд производ.

Спрос зависит от:

· Спроса на товары, произв. при его помощи.

· От производительности труда.

Рынок капитала и процент.

Целесообразность инвестирования для фирмы. Дисконтирование.

Рынок земли и рентные отношения. Земельная рента.

Функции денег в экономике.

· Деньги как средство обращения (без денег возможен только прямой обмен, когда у партнеров есть то, что надо друг.)

· Деньги как средство платежа (кредит, выплата з/п, пенсии)

· Деньги как мера стоим. (измеритель ценности товаров)

· Деньги как средство сбережен. (можно исп. так же дом, землю, произв. иск., но у денег высшая степень ликвидности – степени легкости превращения актива в деньги)

Виды денег и их свойства.

Деньги – особый товар, являющ-ся эквивалентом для остал. тов.

Виды денег:

· Бумажные (порча монет –> выпуск казнач. былетов, т. е. обязат. госуд. власти, которые свободно могли обменив. на сер. и зол. монеты –> коммерч. вексель, т. е. долговое обязат. о возвращ. денег в опред. срок за получен. в кредит товары –> банкноты, т. е. банковский вексель, который вначале свободно обменив. на золото)

· Кредитные (долговые обязат., которые использ. как ср-ва обмена платежно-расчетном механизме)

Банковская система: центральный банк и коммерческие банки.
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